波导铃声响海外

《福布斯》

波导依靠自建渠道和规模扩张，在国内手机市场占据有利位置。尽管如此，波导董事长兼总经理徐立华心里清楚，与摩托罗拉、诺基亚等国外品牌间的差距仍然明显。从2004年开始，波导频频展开国际合作，一方面提升产品的技术水平，一方面积极拓展海外市场。

    波导与西门子移动全面启动战略联盟。这项战略合作也是中国总理温家宝2004年德国之行的成果之一。西门子将分享波导独一无二的渠道优势，在波导遍布全国的3万家零售点销售西门子手机。作为回报，西门子移动会向波导开放手机开发平台。波导以此为契机开发具有自主外型设计、软件和用户界面的自有品牌产品。此前，波导在技术研发方面的主要合作伙伴是法国的萨基姆公司。2004年初，波导自有品牌手机已正式出口法国和意大利。西门子手机目前在全球市场位居第四。与西门子的合作无疑有利于波导彻底改变低端产品的形象。而对欧洲的消费者来说，西门子的技术也更具说服力。

    2003年波导关注的海外市场还是临近的东南亚。2004年，波导的“战斗机”指向美洲。波导与美国最大的电信运营商AT&T已签订协议，计划在代理商资源、销售渠道方面展开合作。波导在美洲的另一合作伙伴是当选《福布斯》2001年“全球最佳电信公司”的墨西哥电信。应墨西哥电信要求，波导2004年开始专门定制西班牙文和英文操作界面的三频手机。主要用于美洲及欧洲市场的销售。据环球资源(GIobal Sources)  《中国手机和配件供应能力市场预测报告》显示，亚洲、南北美洲和西欧将分别占到中国手机年出口总量的42％、30％和18％。波导手机的主要出口地区与该报告显示的趋势非常吻合。

    拓展海外市场已成为波导市场战略的重点。仅2004年一季度，波导手机共出口60万部。超过2003年全年出口48万部的总和。2004年，波导的出口目标是200万部，实现2亿美元的销售收入。
